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Over 8000 har stemt på deres favorit blandt e-handelsbutikker 
Siden vi åbnede for tilmelding til E-HANDELSPRISEN ’09 har vi modtaget over 8ooo stemmer fra danskerne til prisen ”Brugerprisen”, og der kommer fortsat masser af stemmer. Der er også en pæn strøm af tilmeldinger fra e-handelsvirksomhederne til de forskellige kategorier ved prisuddelingen. 

-Vi regner med endnu flere tilmeldinger, når e-virksomhederne får luft igen oven på en travl tid med julehandel. For det er flot at vinde en pris for e-handel, når det sker i et land, hvor man ligger i verdenseliten i udbredelse af e-handel, siger direktør Morten Kamper, FDIH, Foreningen for Internet- og Distancehandel.  

Næsten hver anden dansker handler på nettet, og det betyder, at danskerne sammen med briterne topper listen over de mest handlende på internettet, viser nye tal fra Danmarks Statistik. 
E-HANDELSPRISEN ’09 uddeles den 2. april 2009,  og FDIH venter en spændende kamp om priserne mellem de mange virksomheder, der handler på nettet. Det er FDIH, der står bag prisen med opbakning fra en række sponsorer. 
Vækst og nye priser
E-handel er steget med 31 procent fra 3. kvartal 2007 til samme kvartal i år, og udover volumenvækst vokser mangfoldigheden i tilbuddene på nettet. E-handel er derfor ikke alene et spørgsmål om køb og salg.  Der er mange dicipliner, der skal beherskes for at få succes, herunder forskellige handelsformer, markedsføring, synlighed og kundeinvolvering på nettet. 

Derfor er der flere nye kategorier denne gang, for E-HANDELSPRISEN udvikler sig i takt med e-handlen.  Fx er der i år priser for B2C, B2B, fødevarer, search og marked (kunde-til-kunde). 

- Vi har i år også besluttet at opdele flere priser i to, så der er en pris til små og en pris til store virksomheder i seks kategorier.  Det sker for at imødekomme og belønne de mange succesfulde mindre e-handelsvirksomheder i Danmark, forklarer Steen Enegaard, der er formand for juryen ved E-HANDELSPRISEN ’09.
Et lys i finansmørket

Blandt de nye priser er der ”Bedste finansielle e-handelsvirksomhed”. Her er der basis for et stort felt, da alle danske finansielle virksomheder har en stribe online tilbud til både eksisterende og nye kunder.

61 procent af danskerne bruger netbank. Det er over dobbelt så mange som det europæiske gennemsnit på 29 procent. I alt er der over 3,3 millioner aktive aftaler om netbank mellem private kunder og bankerne, og knapt 300.000 netbankaftaler mellem firmaer og banker.

På nettet kan man få forbrugslån, bestille kreditkort, tegne forsikringer, og få tilbud på huslån, ligesom der er muligheder for at lægge budget, beregne pension og købe værdipapirer.  
- Der er utallige muligheder for både forbrugere og virksomheder for at orientere sig online og vælge den rigtige finansielle partner. Der er mange spændende løsninger på nettet i finansektoren, og i en krisetid må det være væsentligt at markere sig positivt. Mon ikke vi får mange tilmeldinger i den kategori?, siger kommunikationschef Henrik Theil, FDIH.

På websitet www.ehandelsprisen.dk kan du læse mere om prisen og kategorier, ligesom der løbende lægges korte portrætter ind af nogle af de tilmeldte virksomheder.
Yderligere informationer hos 

Projektleder Ursula Fugmann Iversen, FDIH, tlf. 7225 5604
Kommunikationschef Henrik Theil, FDIH, tlf. 2096 5667

E-HANDELSPRISENs hovedkonkurrencer er i 2009

· Danmarks bedste e-handelsvirksomhed 2009
E-HANDELSPRISENs hovedpris: Den e-handelsvirksomhed der gør det allerbedst på nettet i forhold til at understøtte brugeren hele vejen gennem købet og inddrage brugeren bedst muligt gennem innovativ tankegang og usability
· Bedste udenlandske e-handelsvirksomhed
Den udenlandske e-handelsvirksomhed med hovedkontor i udlandet, der har størst succes med at sælge produkter og services online. Virksomheden skal være klart synlige i Danmark, og det skal være muligt at købe eller bestille produkter og services online.

· Bedste e-handelsvirksomhed B2C (små virksomheder)
Den e-handelsvirksomhed som med størst succes sælger produkter og services online til forbruger segmentet.

· Bedste e-handelsvirksomhed B2C
Den e-handelsvirksomhed som med størst succes sælger produkter og services online til forbruger segmentet.

· Bedste e-handelsvirksomhed B2B (små virksomheder)
Den e-handelsvirksomhed som med størst succes sælger produkter og services online til business segmentet.

· Bedste e-handelsvirksomhed B2B
Den e-handelsvirksomhed som med størst succes sælger produkter og services online til business segmentet.

· Search prisen (små virksomheder)
Den e-handelsvirksomhed som bedst har udnyttet search til at skabe synlighed, relevant trafik samt har formået at udnytte dette til at understøtte virksomhedens forretning bedst muligt.

· Search prisen
Den e-handelsvirksomhed som bedst har udnyttet search marketing til at skabe synlighed, relevant trafik samt har formået at udnytte dette til at understøtte virksomhedens forretning bedst muligt.

· Bedste finansielle e-handelsvirksomhed
Den bedste finansielle e-handelsvirksomhed som henvender sig til forbruger og/eller business segmentet og hvor forretningen klart understøtter online salg og service. Dette kan således være alle typer finansielle virksomheder fra forsikringsselskaber til finansieringsselskaber.

· Fra offline til online prisen (små virksomheder)
Den bedste virksomhed med afsæt i traditionel offlineforretning, som har forstået at integrere e-handel i sin forretningsmodel.

· Fra offline til online prisen
Den bedste virksomhed med afsæt i traditionel offlineforretning, som har forstået at integrere e-handel i sin forretningsmodel.

· Markedsprisen (små virksomheder)
Den bedste e-handelsvirksomhed hvor brugerne kan købe og sælge produkter til andre brugere.

· Markedsprisen
Den bedste e-handelsvirksomhed hvor brugerne kan købe og sælge produkter til andre brugere.

· Føde- og dagligvarevareprisen (små virksomheder)
Den bedste e-handelsvirksomhed hvor der kan købes eller bestilles føde- og dagligvarer online.

· Føde- og dagligvareprisen
Den bedste e-handelsvirksomhed hvor der kan købes eller bestilles føde- og dagligvarer online.

Derudover uddeles tre specialpriser, som virksomheden ikke selv kan indstille sig til. 

Priserne er        

Juryens specialpris: Prisen gives til en virksomhed, som har gjort en forskel i branchen. 

Æresprisen: Personlig pris til nytænkende ildsjæl inden for e-handel og e-service.

Brugerprisen: Her har brugerne muligheden for at nominere og kåre deres favorit e-handelsvirksomhed. 

Afstemningen foregår på www.ehandelsprisen.dk, hvor der er en tæller, som viser afgivne stemmer. Afstemningen lukkes: Den 1.april 2009 kl.12.00  

