Dronningefrimaerket i nyt design

Hendes Majesteet Dronning Margrethe |l fylder 70 Z010. | den anledning udskifter Post
Danmark det nuvaerende portreet pa dagligseriefrimizeter blev udgivet i forbindelse med
Dronningens 60-ars fadselsdag.

Det nye portreet er det sjette siden 1974, hvofatste dagligseriefrimaerke med portreet af
Dronningen blev udgivet. Det er fotografen CaspgeSen, der er mesteren bag det helt nye
portreetfoto af Dronningen, mens virksomheden e-$yp@ designet frimaerket.

Nyt design — gamle traditioner
Da designbureauet e-Types fik til opgave at desegmgit dagligseriefrimaerke, begyndte de
med at studere den lange reekke af dagligserieftiaraaned portraetter af skiftende regenter.

"Vi fandt hurtigt ud af, at vi gerne ville skaberabderne frimaerke med udgangspunkt i de
gamle traditioner,” forteeller Jonas Hecksher fiaypes.

Inspirationen fandt de i en raekke gamle daglig@meerker med Christian den Tiende.
Dengang var dagligseriefrimaerkerne tofarvede i reeidig til senere, hvor man gik over til at
fremstille dem i stalstik med kun én farve. Det dgsign griber saledes tilbage til den gamle
tradition med flere farver, idet der indgar en eftkel i frimeerket med to farver (den lodrette
bjeelke i hgjre side af motivet og den svage bagigianve).

Selve processen med at udvikle frimaerket har vpeseget af godt samarbejde mellem e-Types,
fotografen Casper Sejersen og gravagren Martin Morck

"Vi har udnyttet hinandens forskellige kompetengedt,” forteeller Jonas Hecksher. "Et miks
af godt handveerk og de bedste idéer fra fotografievaren og designfaget har gjort, at vi er
naet et nyt sted hen, og at alle er blevet rigtiglg for resultatet.”

Helt nyt portraetfoto

e-Types har de seneste 12 ar har haft et godt bajdarmed Casper Sejersen, sa derfor pegede
de straks pa ham som fotograf. For Casper Sejetseikke tidligere har fotograferet
medlemmer af kongefamilien, var det en spaendendavep Ikke mindst fordi portreettet skulle
egne sig til at blive gengivet i frimaerkestarrelsemodsaetning til mange andre af hans fotos,
der skal fungere i store formater.

"Fotograferingen forlab helt anderledes, end jegdedorventet, men pa den positive made,”
forteeller den 41-arige fotograf, der bor pa @steiliégbenhavn. "Dronningen var alene ved
fotograferingen pa Amalienborg Slot, og det skanteolig atmosfeere. Jeg kunne tydeligt
fornemme, at Dronningen selv var meget interesseaeportreettet blev godt, og hun var glad
for at kunne se portraetterne straks efter fotograjen.”

Nogle dage inden fotograferingen havde Casper Sgjerg e-Types gennemfgrt en
testfotografering af en kvinde pa Dronningens alBérden made kunne de indstille
lyssaetningen og afprave forskellige teknikker. @reindige forarbejde var grunden til, at
optagelserne af Dronningen var overstaet pa 1% péandelig var tanken, at Dronningen
skulle fremtreede pa en mark baggrund, men derblgggrund viste sig at give frimeerket det
rette udtryk.



En kreativt interessant proces

Martin Morck var med under hele forlgbet — bade fatdgraferingen af Dronningen,
udveelgelsen af billedet og den efterfglgende rdtersg. Ligesom han bidrog med idéer ved
fotograferingen, havde Casper Sejersen, Jonas heckg Jens Kajus ogsa idéer til Martin
Morck, da han gik i gang med at udarbejde sin getegning forud for den endelige gravure.
Selve gravuren lagde den 54-arige graver en didstd pa i midten af september. Samlet set
har processen forud for trykningen af frimaerkeevat lille halvt ars tid.

"Det har veeret en lang, men kreativt meget intenasgroces,” forteeller Martin Moérck. "Alle
har veeret abne over for nye idéer, og vi har adiéjdensivt og deltaget i hinandens arbejde for
at skabe det bedst mulige resultat.”

Frimaerket

Det nye dronningemaerke er en markering af Dronmisd® ars fedselsdag 16. april 2010, men
udkommer allerede i februar. Post Danmark udgiegligseriefrimaerkerne med Dronning
Margrethe i fire forskellige veerdier, som deekkenuest almindelige portotakster. Frimaerket er
det farste danske dagligseriefrimeerke, som blidgiuet pa selvklaebende papir. Fremover vil
alle dagligseriefrimzerker — ogsa Balgelinie ogd.Rigsvaben — blive udgivet pa selvklaebende
papir. P& posthuse og i postbutikker vil gamle igagliefrimaerker med Dronning Margrethe
blive udfaset med udgangen af januar 2010, menkaarstadig kabe dem hos Post Danmark
Frimaerker.

Teamet bag

Casper Sejersen

Casper Sejersen (f. 1968) har arbejdet som seldgjekriograf, lige siden han blev udlaert i
1996. Han arbejder inden for et bredt spektrumeater og har samarbejdet med en lang raekke
danske virksomheder.

"Jeg laver kommercielle ting i alle afskygningeigtteeller Casper Sejersen, der trives med at
have mange forskellige typer af opgaver. Det afieglde liv som fotograf har budt pa opgaver
inden for mode- og reklamebranchen, ligesom haé figee gange har foreviget Det Kongelige
Teaters forestillinger. Nar det nye dagligserietanke udgives, kan han ogsa fgje Post Danmark
pa listen over samarbejdspartnere.

e-Types

e-Types er et strategisk branding- og designbudenblev stiftet i 1997. Siden dengang har
virksomheden beskeaeftiget sig med mange typer &sgeaopgaver, bl.a. design af skrifttyper
og visuel identitet samt layout til adskillige mageer og websider.

| dag er der 25 ansatte i virksomheden — bl.aesagphere, grafiske designere og cand.merc.’er.
De ansattes vidt forskellige baggrunde er en styr&eder skal udvikles strategisk design til en
virksomhed. Blandt e-Types’ mange kunder kan nee@wesg Jensen, Det Danske Filminstitut,
Carlsberg og Det Kongelige Teater.

Martin Morck

Gravgren Martin Morck (f. 1955) arbejder pa freekasis for en lang reekke lande, farst og
fremmest de nordiske. | Igbet af de seneste 3@rdndn graveret ca. 600 frimaerker pa
verdensplan, heraf ca. 130 frimaerker til Post Daknteor Martin Morck er det ikke et arbejde,
men en lidenskab at gravere, og han er sadledesina¢diderefgre en 500 ar gammel teknik.
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