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praesenterer konferencekonceptet:

HVORDAN VIL DU SKABE VAKST I DIN VIRKSOMHED?

Houses of BZB Growth
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Idégrundlag til oplaegsholdere og standdeltagere




IDE

Vakstpartner vil skabe en konference med det gennemgéende overordnede tema: Hvordan kan du
skabe vaekst i din virksomhed?

Vi gnsker derfor at samle oplaegsholdere til sessions indenfor fglgende vaekstomrader: produktion,
praesentation, telemarketing, salg, lederskab og informationsteknologi.

Malet er, at alle sessions afholdes af oplaegsholdere, der repraesenterer det pagaeldende
vaekstomrade. Vi vil derfor invitere de af vores samarbejdspartnere, der bedst repraesenterer
vaekstomraderne, til at deltage som oplaegsholdere.

Udover oplagsholdere vil vi samle nogle af vores leverandgrer til en minimesse med stande.
Kriteriet for at deltage er, at tilbuddet skal ha&ange sammen med det overordnede vaeksttema.

Med denne idé haber vi at kunne samle minimum 100 interesserede via vores eget og vores
samarbejdspartneres netvaerk.

LOKALITETER OG MILJO

Vaekstpartner er for kort tid siden flyttet i nye lokaler i Nordager Erhvervspark, hvor vi har faet
naboer, som vi kan traekke pa i forbindelse med afviklingen af vores vaekstkonference.

Vi l@ner Vica Udestuers udstillingsomrade, som er et stort indendgrs lokale med mange
"greenhouses”. Et passende miljg til temaet Vaekst, som giver os bade plads og 'rum’ til at afvikle
forskellige tematiserede sessions sidelgbende.

| udstillingens centrale omrade starter vi konferencen op og afvikler ‘feelles” indslag. Her tildeler vi
ogsa hvert vaeksttema sit eget hus:

| det lille omrade med 6 huse laver vi udstillings-
omrade med standpladser. . T =

Der er god plads, og i omraderne udenfor husene o sl 'g‘ci oy ”
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opstiller vi runde sta-borde. . ‘ Tl

Kokkekompagniet trakterer gaesterne med
forskellige laekkerier i labet af konferencen.

Vi laegger vaegt pa, at arrangementet er fagligt, men at
der ogsa er tid og mulighed for at tale sammen i
afslappede og behagelige omgivelser.

Udstilingsomprade



SESSIONS

En session har en varighed pa ca. 30 minutter inkl. spgrgetid. Oplaegsholderen er ansvarlig for
indholdet af en session ud fra de fastsatte hus-temaer.

HOUSE OF PRODUCTION

Tema: Optimering af produktions-
processer. Hvor starter du?

Mal: Et godt produkt.

HOUSE OF PRESENTATION

Tema: Involvering af malgruppe.
Levende billeder kontra tekst.

Ma&l: Synlighed i markedet.

HOUSE OF TELEMARKETING

Tema: Canvascalling og mgde-
booking.

HOUSE OF SALES

Tema: Selve salgsmgdet.
At salge vaerdi ved kunden.

Ma&l: Det gode salgsmade.

HOUSE OF LEADERSHIP

Tema: Organisationsudvikling og
forandringsledelse.

Ma&l: En vaekstparat virksomhed.

HOUSE OF IT

Tema: Ny teknologi og kommuni-
kationsmuligheder.

Mal: 'Det at fa booket et mgde’ Ma&l: At skabe sammenhaeng med

systemer og metoder.

Hver session gentages 2-3 gange i lgbet af eftermiddagen, sa deltagerne far mulighed for at hgre
flere oplaeg. Afhaengig af deres valg af sessions er det muligt at hgre 2-3 sessions.

PROGRAMUDKAST

Selve eventet starter med en feelles velkomst og introduktion af Veekstpartner, hvorefter deltagerne
kan ga ud til forskellige sessions eller 'networke’ med de gvrige deltagere.

VELKOMST SESSION 1 SESSION 2 SESSION 3

Imellem de forskellige afdelinger er der indlagt pauser, hvor der er mulighed for at 'networke’ og
besgge de forskellige stande.
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