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NOGLE MARKEDER OG FOR-
BRUGERE NYDER LUKSUS 0G
FORBRUG | FULDE DRAG. ANDRE
HOLDER IGEN, ER | RECESSION
ELLER HAR OVERLADT INDK@B TIL
FORBRUGETS VARSTE FJENDE:
SNUSFORNUFTEN. NORGE,
SVERIGE (DELVIST) OG ANDRE
MARKEDER VOKSER HURTIGT,
DANMARK ER GAET I STA.



MIDT I VADESTEDET, MIDT I DEN STORE INTERNATIONALE
USIKKERHED, DEN MULIGE MANGEL PA NYE KOMMER-
CIELLE F@DEVARETRENDS OG IDEER, DER KAN FRISTE
FORBRUGERNE, INVITERER VI TIL EN PRAESENTATION AF
ALLE DE NYE FOOD & CONSUMER TRENDS.

pej gruppen afvikler sin arlige konference FOOD + CONSUMER
TRENDS 2013-2016 i november 2011. Det er 8. gang, at
konferencen finder sted — og deltagerantallet har veeret sti-
gende for hvert dr. Blandt deltagerne er producenter, indkgbs-
foreninger, supermarkedskeeder, restauranter, hoteller, rekla-
mebureauer, mediehuse og en reekke enkeltpersoner med
relationer fil fgdevarebranchen.

pej gruppen fungerer som sparringspartner, konsulent og in-
spirator og har i mere end 35 ar arbejdet med beskrivelse af
forbrugertrends med kommercielle og skandinaviske gjne. Vi
er uafheengige og faler gerne bdde den politiske korrekthed
og kunderne imod, hvis vi mener, det er ngdvendigt.

Vi er Klar til ot give vores bud pd FOOD + CONSUMER
TRENDS 2013-2016.

Vi gleeder os fil at se jer!

AKTUEL OPDATERING PA

SIDSTE UDKALD FOR DEN — HVAD
SKER DER?
STRATEGI FREM MOD AF TID &

TENDENSER TIL ALLE DELTAGERE

— TRE FORSKELLIGE
F@DEVARE- OG FORBRUGSLANDE EFTER KRISEN

- HISTORIEN OM DE LANDE
HVOR FORBRUGET VOKSER

BRASILIEN — MED MASSER AF
INSPIRATION
MENU UDVIKLET AF | BRASILIEN

— HVAD KOMMER EFTER DET NOR-
DISKE KGKKEN, NOMA OG SUNDHEDSTRENDEN?
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Poul Erik Jakobsen

Claus Meyer
Simon Lau

JAKOB SONDERGAARD oirekror pes GRUPPEN
LOUISE BYG KONGSHOLM «konsuLENT I PEJ GRUPPEN

POUL ERIK JAKOBSEN STIFTER AF PEJ GRUPPEN

CLAUS MEYER GASTRONOMISK IVAERKSATTER
SIMON LAU CEDERHOLM #rets kok 2011 1 BRASILIEN e



TIDSANDS 0OG
FORBRUG
2011

Den globale krise har forandret verden - og den har for-
andret Skandinavien. Krisen har haft forskellige drsager,
indhold, leengde og konsekvenser i landene omkring os.
Vi tager temperaturen pd Danmark, Norge, Sverige og de
stgrste eksportmarkeder. Hvordan agerer forbrugerne midt
i vadestedet mellem krise og ny optur? De nyeste tal og
tendenser, muligheder og konsekvenser i et nyt lys.

STRATEGI
2012-2015

Scernummer af TID & tendenser - The White Issue!

Fa det bedst mulige input fil jeres strategil Vil perioden fra
2012-15 veere domineret af veerdier, der scetter individet
eller sammenholdet i hgjscedet? Og gdr vi mod ny gkono-
misk veekst, eller vil tiden veere preeget af stagnation? Hvilke
konsekvenser far det for fgdevarebranchen? Essensen fra
secernummeret af tidsskriftet TID & tendenser preesenteres.




REINVENTING RETAIL
- ER DET SIDSTE UDKALD
FOR DEN FYSISKE BUTIK?

Butikkerne, butikscenirene og supermarkederne kommer for al-
vor fil eksamen i de kommende @r. Lige nu stdr omkring
halvdelen til at dumpe. Nethandlen har veeret krisens helt
store vinder, men mdske far butikkerne endnu en chan-

ce, hvis de formdr at udnytte den nceste gkonomiske
optur. Specialfgdevarerne stormer ind pd nettet!

Det er sidste udkald for at genopfinde den fysiske bu-

tik. Fremtiden skriger pd nye forretningsmodeller. Den
fysiske butik skal kunne alt det, som netftet ikke kan;

give oplevelser, yde fop-service og vaere verdensme-

stre i kommunikation. Butikken er “live”! Udnyt det. Fd

en opdatering pd forbrug, retail, nethandel, nye kanaler,
inspiration fil indretning og masser af gode eksempler.



CLAUS MEYER

- HVYAD KOMMER EFTER NOMA,
DET NORDISKE KOKKEN OG
SUNDHEDSFOKUS?

FOREDRAG MED CLAUS MEYER - IVERKSATTER
INDEN FOR GASTRONOMI OG KOGEKUNST.

Claus Meyer er Skandinaviens stgrste gastronomiske ivaerkscetter, har
hele tiden fingeren pd pulsen og tgr sige sin mening.

PG konferencen giver han sit bud pd, hvad der kommer efter nomas
optur til de gverste tinder, det nordiske kgkkens korstog og den fana-
tiske fokus pd sundhed!

Claus Meyer har i 25 Gr gennem madpolitisk virksomhed, fore-
drag, deltagelse i den offentlige maddebat og gennem sine tv-pro-
grammer, kogebgger og sit entreprengrskab arbejdet for at hgjne
kvaliteten af den danske madkultur. Ejer en lang raekke virksom-
heder, herunder Meyers Kokken, Meyers Deli, Meyers Madhus,
Meyerfood, Meyers Bageri, Nordhavn Eddikebryg-

geri, Meyer Kantiner, Hotel Saxkjgbing, Norra
Mosshult og Frugt fra Lilleg, og er medejer af
Chokolade Compagniet og noma.




HIGHLIGHTS FRA PEJ GRUPPENS NYE GUIDE
TIL DE SKANDINAVISKE FORBRUGERE

Hvordan agerer de skandinaviske forbrugere efter krisen? Hvilke ligheder og forskelle
er der? Danskerne er gdet pd neftet, svenskerne i butikkerne, og nordmcendene
veelger det hele. Skandinaviske forskelle og ligheder er blevet stillet pd spidsen efter
krisen. PG mange omrdder har vi aldrig veeret mere ens, men pa andre omrdader
traekker vi os leengere vaek fra hinanden. Den vigtigste konklusion er, at produki-
udvikling fil de skandinaviske lande som ét marked ncesten er umuligt i fremtiden.



LANDE HVORLUKS'US
\| BOOMER, OG NYE F@OM

{ T { 4 Den kabe-
kraftig il luk ser hastigt. Veekst-
_ §'rﬁ&fkeq N afgare g | sgkonomien. De er
} keempe potentiale

sder og giver det ngd-
yaretrends findes her?




ALLES @JNE ER RETTET MOD BRASILIEN
— MOD DEN GKONOMISKE VAKST, DEN
VOKSENDE MIDDELKLASSE, DE UNGE
FORBRUGERE, OL, VM | FODBOLD OG
MEGET MERE. VIDEOINTERVIEW OG
MENU FRA SIMON LAU CEDERHOLM,
ARETS KOK | BRASILIEN.



Den danske arkitekt og kok Simon
Lau Cederholm dbnede i 2005
restauranten Aquavit i Brasiliens fu-
turistiske hovedstad Brasilia.
Restauranten serverer danskinspire-
rede refter blandet med brasilian-
ske ingredienser. Det har han haft
succes med — sd meget succes, at
han i januar 2011 blev kdret som
drefs kok i Brasilien. Han har selv
tegnet sit drdmmehus med udsigt
til den helt unikke hovedstad Bra-
silia, og om aftenen Gbner han sin
bolig op som restaurant Aquavit.

Simon Lau Cederholm har udviklet
menuen til konferencen, og der vi-
ses Klip fra et interview gennemfart
af pej gruppen i forbindelse med
udviklingen af menuen.




pej gruppen

DATOER

1. NOVEMBER 2011
KL. 08.30-16.00
K@BENHAVN,

DGI BYEN CPH
CONFERENCE

3. NOVEMBER 2011
KL. 08.30-16.00

LILLESTR@M (OSLO),
HOTEL THON ARENA

8. NOVEMBER 2011
KL. 08.30-16.00
HERNING,

HEART MUSEUM OF
CONTEMPORARY ART

NB:

1 Herning flytter
konferencen fra pej
g{uppens egne lokaler
til HEART Museum of

Conremporary Art,

TILMELDING

PRISER
Herning og Kgbenhavn: DKK 4.925,- ekskl. moms
Lillestrsm: DKK 5.175,-

Prisen er pr. deltager inkl. deltagermateriale og forplejning
Medlemmer af pej gruppens Trendlab fGr 25 pct. rabat.

Rabat ved samlet tilmelding af mere end fem deltagere fra
samme firma.

RING PA +45 9711 8900
SEND EN MAIL

TIL KONFERENCE@PEJGRUPPEN.DK MED DIN TILMELDING

GA DIREKTE PA VORES NETSHOP

WWW.TRENDSTORE.DK OG MELD DIG TIL

Kuvittering fra trendstore.dk eller betalt faktura fungerer som ad-
gangsbillet. Tilmelding er bindende. Hvis tilmeldte deltager er
forhindret, kan der sendes andre fra samme firma.



